
 جاهزة تسويقية خطة نموذج

 

 التنفيذي الملخص

 خلال من شهرًا، 12 خلال %30 بنسبة المبيعات وزيادة السوق في الشركة حضور تعزيز إلى الخطة هذه تسعى

 .بفاعلية الرلمية المنوات وتوظيف للسوق الدليك يلالتحل على تعتمد مبتكرة تسويمية استراتيجيات

 السوق تحليل

 يتميز السوق .التجارية العلامات بين لوية منافسة وجود مع ملحوظة، بنسبة المنتجات على الطلب نمو إلى المؤشرات تشير

 .غيراتالت مع التكيف وسريعة مرنة استراتيجيات يستدعي ما الإلكتروني، التسوق على الاعتماد بزيادة

 المستهدف الجمهور

 ذات بالمنتجات يهتمون والذين والعليا، المتوسطة الطبمة من عامًا، 40و 20 بين العمرية الفئة في المستهدف الجمهور يتمثل

 .الإنترنت عبر السريعة والخدمات العالية الجودة

 التسويقية الأهداف

 .عام خلال %30 بنسبة المبيعات زيادة .1

 .%50 بنسبة الاجتماعي التواصل وسائل عبر التجارية بالعلامة الوعي رفع .2

 .المستهدف السوق في جديد عميل 10,000 اكتساب .3

 الاستراتيجيات

 وجوجل وإنستجرام فيسبون على ممولة إعلانية حملات إطلاق. 

  البحث محركات تحسين (SEO) الأولى النتائج في المولع ظهور لضمان. 

 المنتجات مزايا توضح هاتوفيديو ممالات عبر بالمحتوى التسويك. 

 أكبر لشريحة والوصول الثمة لتعزيز المؤثرين مع التعاون. 

 الميزانية

 لتطوير %15 المؤثرين، عبر للتسويك %20 المحتوى، لإنتاج %25 الممولة، للإعلانات %40 :كالتالي الميزانية تخصص

 .المستخدم تجربة وتحسين المولع

 الأداء قياس

 على التفاعل نسبة المبيعات، حجم التحويل، معدل الزوار، عدد مثل الرئيسية الأداء مؤشرات لالخ من النتائج لياس يتم

 .بالعملاء الاحتفاظ ومعدل الاجتماعية، المنصات
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