
 لمنتج تسويقية خطة نمورج
 انجًٕٓر ٔتحذيذ انسٕق، إنٗ انًُتج إدخبل كيفيخ يٕضح شبيم تصٕر ٔضع عهٗ يعتًذ نهًُتج انتسٕيميخ انخطخ يفٕٓو

 انشزكبد تسبعذ طزيك خبرطخ ثًثبثخ انخطخ ْذِ ٔتعُذ .نّ انًضبفخ انميًخ تعكس جذاثخ تسٕيميخ رسبئم ٔصيبغخ انًستٓذف،

 .انًُبفسيٍ ٔسظ انًُتج يكبَخ ٔتعشيش انًجيعبد نتحميك ثذكبء جٕٓدْب تٕجيّ عهٗ

 تنفيزي ملخص. 1

 سٕق دخٕل – انًجيعبد رفع – انٕعي سيبدح(  نّ انتسٕيك يٍ انزئيسي ٔانٓذف يشايبِ، أثزس انًُتج، عٍ يختصزح َجذح تمذيى

 .)جذيذ

 السوق تحليل .2
 انًتٕلع ٔانطهت انسٕق حجى دراسخ. 

 انتسٕيميخ استزاتيجيبتٓى ٔانضعف، انمٕح َمبط :انًُبفسيٍ تحهيم. 

 استغلانٓب نهًُتج يًكٍ انتي انفجٕاد تحذيذ. 

 المستهذف الجمهوس .3
 انجغزافي انًٕلع انجُس، انعًزيخ، انفئخ. 

 ،انشزائيخ انمذرح انشزائي، انسهٕن الاْتًبيبد. 

 التسويقية الأهذاف .4
 يحذدح فتزح خلال انًجيعبد يٍ يعيُخ َسجخ تحميك. 

 ثّ انٕعي ٔسيبدح نهًُتج لٕيخ ْٕيخ ثُبء. 

 انعًلاء يٍ جذيذح شزيحخ إنٗ انٕصٕل. 

 (4Ps) التسويقي المزيج .5
 انًُتج (Product) : انًُبفسيٍ عٍ ٔتفزدِ جٕدتّ، انًُتج، يشايب إثزاس. 

 انسعز (Price)  : انميًخ – انًُبفسخ – انسٕق اختزاق ( يُبسجخ تسعيز استزاتيجيخ تحذيذ). 

 ٌانًكب (Place) : (ٔكلاء – إنكتزَٔيخ يتبجز – يحلاد) ( انتٕسيع لُٕاد. 

 انتزٔيج (Promotion) : انعزٔض ثبنًؤثزيٍ، انتسٕيك ييذيب، انسٕشيبل عهٗ انحًلاد انزلًيخ، الإعلاَبد 

 .انتزٔيجيخ

 الشقمية الاستشاتيجية .6
 صٕر – فيذيْٕبد – يمبلاد(  جذاة تسٕيمي يحتٕٖ إَشبء). 

 ٍانجحث يحزكبد تحسي (SEO) انظٕٓر نشيبدح. 

 ٔجٕجم فيسجٕن عجز يًٕنخ إعلاَيخ حًلاد. 

 الزمنية العمل خطة .7
 .الأداء ٔتمييى انُتبئج، يتبثعخ انحًلاد، لإطلاق سيُي جذٔل تحذيذ

 الميزانية.8
 .(ROI) الاستثًبر عهٗ انعبئذ يتبثعخ يع تسٕيميخ لُبح نكم يبنيخ يٕارد تخصيص

 (KPIs) آلية قياس الأداء. 9
 ًعدد الزٌارات للموقع الإلكترون. 

 معدل التحوٌل إلى عملاء. 



 حجم المبٌعات الشهري. 

 ًنسبة التفاعل على وسائل التواصل الاجتماع. 

 

 


